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Visit Sweden optimerar resurserna mot
framtidens resenarer

For att synliggora resmalet Sverige i det digitala kommunikationslandskapet och
konkurrera om framtidens resenarer strukturerar Visit Sweden om sin verksamhet.
Malet ar att 6ka fokus pa digital marknadsforing av Sverige och svenska upplevelser
mot en vaxande malgrupp resenarer och att effektivisera Visit Swedens
marknadskommunikation tillsammans med svensk besoksnaring. En atgard ar att
optimera resurserna, vilket medfor en minskning av antalet medarbetare och
utlandskontor.

Visit Swedens uppdrag ar internationell marknadsforing av Sverige och svenska upplevelser for att fa fler utlandska
turister att resa hit, ndgot som bidrar till stora exportintakter for hela Sverige. Konkurrensen om framtidens
resenarer ar hard och allt fler resmal i varlden 6kar sin marknadsforing for att attrahera fler besokare. Sverige ar en
liten spelare pa den globala resemarknaden och Visit Sweden maste hela tiden sdka efter nya satt att effektivisera
marknadsféringen av Sverige.

For att synliggdra Sverige i en allt mer digitaliserad varld initierade Visit Sweden en 6versyn av verksamheten
under 2015. En framtids- och omvarldsanalys visar hur den utlandska malgruppen kommer att inspireras, planera,
boka och vilja resa framover. Det har lett fram till en ny digital strategi som ligger till grund for ett férnyelsearbete i
bolaget. Ett resultat ar att Visit Sweden omprioriterar marknadsféringsarbetet till stérre marknadsoévergripande
kampanjer och farre utlandskontor. Féljden blir en neddragning av personalstyrkan med ca 15 personer. Bolagets
kontor i Italien, Finland och Ryssland stéangs.

- Det ar trakigt att behdva lamna ett sadant har besked till berérda medarbetare, men samtidigt ar detta
nodvandigt for att kunna forbattra och effektivisera var marknadsforing sa att den bidrar till en vaxande
svensk besoksnaring, sager Kristina Osund, tf vd pa Visit Sweden.

Omstruktureringen i bolaget paverkar inte de stora affarssamarbeten som Visit Sweden har med partners, och det
gemensamma marknadsforingsarbetet fortsatter med fokus pé storre marknader och nya digitala arbetssatt.

De marknader dar Visit Sweden fortsatt har utlandskontor ar Norge, Danmark, Tyskland, Nederlanderna,
Storbritannien, Frankrike, Spanien, USA och Kina. Indien bearbetas som tidigare med representation pa plats i
landet.
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Visit Sweden ar ett kommunikationsféretag som marknadsfér Sverige som resmaél och varumarke, sa att fler
turister fran utlandet bidrar till fler jobb och storre intékter till staten och besdksnéaringen. Utlandska turister
spenderar arligen 112,6 miljarder kronor i Sverige och cirka 165 400 personer ar sysselsatta i besdksnaringens
foretag®. Visit Sweden riktar marknadsforingen till Sverigeintresserade manniskor i 13 lander. Bolaget ags till lika
delar av svenska staten genom Naringsdepartementet och svensk besdksnaring via Svensk Turism AB. (*Kalla:
Tillvéxtverket, siffrorna avser 2015.). http://corporate.visitsweden.com
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